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Desde el punto de vista de los mercados globales, los medios de comunicacién
y las industrias culturales ocupan actualmente una posicidn privilegiada. Ejercen
una influencia directa en la configuracion de los imaginarios sociales, potenciando
creencias, habitos y estilos de vida, que reflejan la fiebre de consumo a la que
el neoliberalismo induce. Dichos medios no sélo se preocupan de respaldar
ideolagicamente la globalizacion capitalista, sino que producen y comercializan
por todo el planeta un volumen ininterrumpido de contenidos y marcas.
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La voragine tecnoldgica, aungue no disuelve desigualdades y exclusiones, abre
nuevos espacios a la virtualizacion de conocimientos, a nuevas formas de
sociabilidad y a la configuracion de redes entre organizaciones de la sociedad
civil que reivindican la democratizacién de la esfera pablica. Por lo tanto,
estamos viviendo una serie de cambios que engloban, por un lado, el poderio
de las corporaciones transnacionales de informacion y entretenimiento, pero
por otro, ambientes virtuales y movimientos en red favorables a ideales
participativos y a la lucha por la universalizacion de la ciudadania.
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Presentacion

Dénis de Moraes

Este libro redne un expresivo elenco de autores que desarro-
llan, en distintos paises, reflexiones sobre los efectos, las
implicaciones y las perspectivas de la globalizacién comuni-
cacional y cultural. Se trata de un esfuerzo colectivo para ana-
lizar el radio de accién de las reconfiguraciones de los me-
dios y modos de produccién, difusion, recepcién e intercambio
de datos, ideas, sonidos e imagenes, en una época de acelera-
cién tecnoloégica, de convergencia digital y de mercantilizacién
generalizada de bienes materiales e inmateriales.

Los media desempefian una funcién estratégica primordial
como maquinas productivas que legitiman ideolégicamente la
globalizacidon capitalista. Por detentar la capacidad de inter-
conectar el planeta en tiempo real, los dispositivos de comuni-
cacién concatenan, simbdlicamente, las partes con las totalida-
des e intentan unificarlas en torno a creencias, valores, estilos
de vida y patrones de consumo casi siempre alineados con la
razén competitiva de los mercados globalizados. Y asi actian
presentandose como espacios abiertos a la reverberacién de la
«voluntad general» —en realidad, un habil artificio retérico para
disimular vinculos organicos con la légica del capital.

En este contexto, un ntmero reducido de corporaciones
asume el protagonismo en la industrializacién y en la comer-
cializacién de marcas, productos y servicios de informacién y
entretenimiento. Se convierten en baluartes de uno de los ne-
gocios mas rentables de la economia de interconexiones elec-
tronicas, con banderas izadas en los cuatro cuadrantes Yy una
convulsiva apropiacién de flujos y componentes culturales.

Se da, pues, una confluencia de variantes mercadotécnicas
y tecnolégicas en las mediaciones efectuadas por los titanes
de los media, en su pretensién de organizar y compatibilizar
los discursos de la vida y de la produccién. Todo eso en un
marco de asimetrias y desigualdades entre el circulo de pai-
ses ricos y la extensa periferia de naciones sometidas a las
politicas excluyentes del neoliberalismo. Politicas que favore-



cen en gran medida la transnacionalizacién de las industrias
culturales, la concentracién patrimonial y la primacia del lu-
cro, al mismo tiempo que debilitan las identidades, los vincu-
los comunitarios y los derechos sociales.

Sin embargo, por mas profunda que sea la interferencia
de los aparatos de vehiculacién en la configuracién de los
imaginarios sociales, el mundo en red entrelaza contradiccio-
nes, situaciones articuladas y posibilidades de transformacién
hasta ahora imprevistas. Inclusive las relacionadas con la
virtualizacién de conocimientos, con las sociabilidades coo-
perativas y con el objetivo de la democratizacion de la esfera
publica. Lo que explica nuestra opcién de arrojar también luz
sobre los nuevos ambientes, practicas y vertientes comu-
nicacionales tendencialmente propicios a la diseminacién de
ideales participativos y de aspiraciones solidarias.

Eso significa incluir, en el examen de la complejidad ac-
tual, el mosaico en gestacién de resistencias a las domina-
ciones ideolégico-culturales, en el largo y ciertamente tortuoso
recorrido hacia la reversidn de las hegemonias constituidas.
Creo que ése es el sentido de los textos que focalizan la emer-
gencia de movimientos, redes y medios alternativos de expre-
sién, interaccién y movilizacién, tejiendo vinculos cada vez
mas estrechos con las luchas antineoliberales.

Como indican varios ensayos del presente volumen, el hori-
zonte para otro mundo posible no podra dejar de lado las poli-
ticas publicas democraticas para los servicios y espacios de
comunicacién, dentro de una visién necesariamente multina-
cional, coordinada y convergente. Es dificil imaginar la univer-
salizacion de la ciudadania en el marco de la dramatica oligopo-
lizacién de los sectores multimedia. Rescatar la diversidad es
fundainental para la coexistencia de los pueblos, de las nacio-
nes y de las culturas. Necesitamos con urgencia hacer posible
una realineacién equilibrada y estable de los sistemas globales
de informacién y entretenimiento. Una realineacién que respe-
te las peculiaridades regionales y las afinidades electivas, y que,
sin ignorar las mutaciones de la era digital, frene los monopo-
lios, permita la descentralizacién de la produccién simbélica y
garantice el bien supremo del pluralismo.

Finalmente, un recuerdo: el libro estd dedicado a la me-
moria de Milton Santos, que nunca dej6 de creer en la capaci-
dad de las personas para construir un nuevo universalismo,
digno e igualitario.

PARTE I -

Comunicacion
y globalizacién cultural




1. La globalizacién como neobarbarie

Muniz Sodré

Todo fenémeno social de largo alcance genera un lenguaje
propio o, por lo menos, una practica discursiva por la que se
construyen y se difunden los significados necesarios para la
aceptacién generalizada del fenémeno. Esta es una operacién
de gran importancia porque, como todos sabemos, no existe
un principio universal de interpretaciéon de las particulares
conexiones simbolicas que definen el significado como cate-
goria analitica.

El sentido de una palabra como «globalizacién» o el com-
portamiento de un agente social frente a ese sentido puede va-
riar de un individuo a otro, de una regién del mundo a otra, o
incluso de un corto periodo de tiempo a otro. Por ejemplo, en
su primer mandato presidencial, el sociélogo y politico brasi-
lefio, Fernando Henrique Cardoso, solia dar la bienvenida a la
globalizacién como «un nuevo renacimientoy; en su segundo
mandato, ya se habia olvidado de las bienvenidas para desta-
car las distorsiones del proceso. El significado de la palabra,
antes triunfalmente universalista, generador de adhesiones elec-
torales, pasaba a ser relativizado; las concentraciones de acti-
vistas y los foros de debates internacionales hicieron evidente
lo oblicuo de un discurso que podriamos llamar «globalistan.

El reconocimiento del relativismo de los significados es ob-
viamente indeseable para un corpus de representaciones —como
el vehiculado por €l discurso globalista— que pretenda conte-
ner los conflictos o antagonismos en su contra. Esas represen-
taciones constituyen propiamente una ideologia, es decir, un
punto de vista particular que se pretende universal, una apa-
riencia societaria que se toma por el ser social.

Los materiales de una ideologia son el lenguaje y sus ma-
nifestaciones practicas, denominadas «discursosy. Casi siem-
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pre se ha creido que el lenguaje reflejaba una realidad dada a
priori y que los discursos organizaban esos «reflejos» con la
vista puesta en la comunicacién, en la comprensibilidad. Hoy,
sin embargo, esta bastante onHo que el lenguaje «crea», més
de lo que refleja, la realidad. En otras palabras, no es sola:
mente denotativo, sino principalmente «productor» de reali-
dad. Y el conjunto de los medios de comunicacién de los que
se vale con fuerza la ideologia globalista son, como la vieja
retdrica, una técnica politica de lenguaje. Méas aun: son po-
tenciados a modo de una antropotécnica politica —es decir,
de una técnica formadora o de intervencion en la conciencia
humana— para redefinir la vida social, desde las costumbres

y actitudes hasta las creencias H.mrmHOmmm en wﬂbouod mm Hm tec-
nologia y del mercado.

Cuando un grupo hegemoénico obtiene de la sociedad la
aceptacién de una ideologia, estd-obteniendo el aval semantico
para un sinfin de puntos de vista, visiones del mundo, articu-
laciones de sentido comun y representaciones sociales guia-
das por un sentido determinado. El sentido implica un cami-
no simbélico, una direccién cultural, que se pretende comin
a todos, universal, verdadera. Es propia del mecanismo ideo-
légico la sustitucidn de la parte por el todo, es decir, de la
parcialidad del sentido (ya que se trata solamente de la uni-
dad consensual de un grupo especifico) por una totalidad o
universalidad ilusoria.

En el significado de la palabra «globalizacién» se encuen-
tra primeramente implicada la idea de «planetarizaciény,
etimolégicamente proveniente del griego plakso, que significa
nivelacién o aplastamiento de las diferencias. Histéricamen-
te, el referente de ese signo-apunta hacia el inicio de la Era
Moderna, cuando nuevos instrumentos técnices posibilitaron
los «descubrimientos» y una visién global de la Tierra, asi como
la expansion del capital. Ahora, indica la interconexién de
economias parcelarias (nacionales y relevantes) por un nuevo
modus operandi y con la ayuda de novisimas tecnologias
integradoras.

En un trabajo reciente,’ sostenemos que tales «tecnologias
integradoras» apoyan o coinciden —en términos econdmicos,

1. Muniz Sodré, Antropolégica do espelho: uma teoria da comunicagao li-
near e em rede, Vozes, Petrépolis, 2002,

La globalizacién como neobarbarie 13

con la extraordinaria aceleracién de la expansion del capital
(el «turbocapitalismo»)—, con ese proceso de transnacionali-
zacién del sistema productivo y de actualizacién del viejo li-
beralismo de Adam Smith al que se viene llamando «globali-
zacién» y cuya autopropaganda, repleta de la ideologia del
pensamiento tnico, le atribuye poderes universales de unifor-
mizacién.

En realidad, desde el punto de vista de su concrecién te-
rritorial, esta dltima tendencia es mas un postulado que un
hecho, dado que la globalizacién se muestra claramente re-
gional (las inversiones se concretan en determinadas regiones
del mundo) en su modo de accién. Global de verdad lo es el
indice de velocidad de movimientos de capitales y de infor-
maciones, hechos posibles por las teletecnologias; la globali-

zacion es, por lo tanto, otro nombre para la «teledistribuciény |

mundial de un determinado modelo de personas, cosas S prin-
cipalmente, informaciones.

De hecho, lo que el fenémeno globalista (ya antiguo) tiene
de muy nuevo —ademads de la «financiarizacién» del mundo
capitaneada por la vocacién imperial de Estados Unidos— es
primeramente una base material caracterizada por una ver-
dadera mutacién tecnoldgica, que deriva de una masiva con-
centracion de capital en ciencias como la ingenieria microe-
lectronica (nanotecnologia), la informatica, la biotecnologia ¥

la fisica. A centinuacion, surgiendo de ese telén de fondo, la

«informaciény, palabra de una gran ambigiiedad semantica,
pero que ha venido designando modos operativos basados en
la transmisién de sefiales, desde estructuras puramente ma-
tematicas hasta las organizacionales y cognitivas.

Por lo tanto, el referente «globalizacién» es y no es nuevo:
no lo es porque de hecho se trata de una reposicion en la histo-
ria de una «posicion» establecida hace mucho por la ley es-
tructural del valor, el capital; pero lo es porque esa «reposi-
cién» implica reinterpretacién histdérica de una forma ya dada,
o sea, implica el modo contemporaneo de ser —distinto de
otros modos— de un antiguo colonialismo a escala mundial o
«planetaristay. Este nuevo modo se caracteriza no tanto por el
énfasis en la produccién y el comercio de mercancias, sino mas
bien por la autonomizacién de los procesos financieros, a re-
molque de las grandes empresas de Estados Unidos, Alema-

nia y Jap6n, y por medio de mercados inestables y flexibles. A .

la velocidad de circulacién de los capitales financieros le co-
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rresponde la velocidad creciente de los mecanismos de infor-
! macién y comunicacién.

Velocidad y flexibilizacién son conceptos clave para com-
prender bien lo que estd en juego en todo ese proceso. Por un
lado, la acumulacién contemporanea del capital es «flexible»
en el sentido de que, al mismo tiempo que da continuidad a la
feroz explotacién de la fuerza de trabajo, «libera» o debilita
las relaciones laborales arrementiendo contra las garantias
institucionales (juridicas, politicas) tradicionalmente concedi-
das por el capitalismo fordista. Por otro lado, dado que la in-
formacién y el conocimiento son inputs principales de un or-
den productivo altamente «tecnologizado», la velocidad se
convierte en el valor cultural por excelencia, tanto en el &mbi-
to de la circulacién de informaciones como en el del ritmo de
capacitaciones para el trabajo.

Al lado de sus concreciones materiales (econémicas, tecno-
légicas y politicas), la globalizacién responde también a una
fuerte operacién ideolégica, que trabaja discursivamente para
disminuir el relativismo de los significados que le correspon-
den y reforzar su sentido universalista. Este no es mas que el
viejo principio de la «universalidad abstracta», supuestamen-
te valido para todas las sociedades organizadas por el capital.

En el periodo histérico llamado «liberaly —cuando se edi-
ficé el orden clasico de la burguesia occidental—, se univer-
saliz6 el ideario de la igualdad, la libertad, la propiedad y la
seguridad, apoyado en los derechos «naturales» del individuo.
Seducido por una igualdad formal, libre para contratar, segu-
ro de que era justo enfrentarse al propio Estado para preser-
var el individualismo, definido por la capacidad de tener o de
acumular, el sujeto se investia de un valor absoluto frente al
todo social. Psiquicamente, su garantia era que se le suponia
una conciencia unica y racional.

De esa concepcion de un orden social fragmentado en uni-
dades (los individuos), pero cohesionado por contrato, pro-
viene la idea, todavia vigente entre algunos economistas de
este inicio de milenio, de que el orden global de los seres
humanos estd constituido por sociedades o paises aislados,
con posibilidades exclusivamente endégenas de desarrollo o
de progreso.

Afirma Blondin que el modelo econémico descrito por W.
Rostow en su famoso trabajo Las etapas del crecimiento eco-
némico es probablemente la «encarnacién de esa visién del
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mundo que compara el grado de desarrollo de las diferentes
sociedades para entrever la existencia de relaciones entre
ellasy».? La cuestion del subdesarrollo, atacada por pensado-
res y técnicos de todas las latitudes, tiene su origen en este
tipo de visiéon conforme al modelo de Rostow, subsidiario a su
vez del evolucionismo decimonoénico. En el discurso econdmi-
co, las clasicas etapas evolucionistas (estado salvaje, barba-
rie, civilizacién) son sustituidas por sociedad tradicional, con-
diciones previas, arranque, madurez y consumo de masas.

En ese modelo, las relaciones de dominacién econémicas y
politicas mantenidas por el colonialismo europeo de los siglos
XIX y XX (trafico de esclavos, explotacion depredadora de ma-
terias primas, comercio en términos desiguales, etc.) no apa-
recen como responsables de la depauperacion de regiones
mundiales hoy consideradas subdesarrolladas. Las causas
serian simplemente endégenas (bloqueo cultural, atraso tec-
nolégico, etc.), de modo analogo a la explicacion liberal para
el empobrecimiento individual: «falta de iniciativay y otras.

Que ese tipo de pensamiento sigue en vigor 1o prueba el best
seller Manual del perfecto idiota latinoamericano, escrito por
tres hispanoamericanos, «ex simpatizantes» del marxismo. Pre-
tendiendo descartar las ideologias nacional-populistas e izquier-
distas en Ameérica Latina, los autores recurren a la retérica del
viejo liberalismo para afirmar que las riquezas nacionales son
creadas por la diligencia individual y por la libre competencia
de los mercados, y que ng existe imperialismo econémico.

En un elogio del libro donde comentaba el caso brasilefio,
el politico y economista Roberto Campos diagnostic6: «Buena
parte de nuestro subdesarrollo se explica en términos cultu-
rales. Al contrario que los anglosajones, que le propician la
racionalidad y la competicién, nuestros componentes cultura-
les son la cultura ibérica del privilegio, la cultura indigena de
la indolencia y la cultura negra de la magia».®

Habra quien argumente que ésos son discursos crispados,
tipicos de la «vieja derecha». Y no dejara de tener razon: a pe-
sar de mantener el mismo campo noético, el liberal-conserva-
durismo viene reformulando el léxico de su ideologia, a la que

2. Denis Blondin, Les deux espéces humaines: autopsie du racisme
ordinaire, La Pleine Lune, Paris, 1994, p. 179.
3. Cf. Folha de S. Paulo, 25/8/1996.
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en este momento se da el nombre de «neoliberaly. No falta quien

afirme desconocer el significado de tal expresién (es el caso,-

por ejemplo, de Fernando Henrique Cardoso), y sin embargo es
inequivoco: el neoliberalismo es una simple denominacién, en-
tre otras posibles, para la ideologia liberal aggiornata, es de-
cir, para la consolidacién del capital monopolista en su fase de
apogeo imperial o de globalizacién. Una practica de realpolitik
contemporanea, por lo tanto, que pretende consolidar ideold-
gicamente (en discursos y acciones) la nueva sustancia politi-
ca reguladora de los intercambios globales, resumida por mas
de un autor en la palabra «imperioy.

Nada de eso, sin embargo, es radicalmente nuevo; solamente
un giro histérico de la vieja forma liberal. En esta nueva forma
se vacia progresivamente el discurso del individualismo acti-
vo (participacién politica, deseo de propiedad, voluntad pro-
ductiva), movido por una conciencia social fuerte, a favor de
un individualismo pasivo (consenso gerencial, deseo de infor
macidén y estatus y voluntad de consumo), accionado por valo-
res de eficiencia técnica. La ciencia, 0 mejor dicho, la tecnolo-
gia se impone como la dltima gran utopia del capital.

Al mismo tiempo que se excluye lo humano concreto de los
procesos implicados en la acumulacién de capital y practica-
mente se vacian de contenido las bases socioeconémicas de
identificacién social, regional y nacional, se desplaza subrep-
ticiamente hacia las naciones el 1éxico liberal otrora destina-
do a los individuos. A las naciones o a las «regiones econémi-
cas» les cabria ahora trabajar con un nuevo aliento con sus
recursos endégenos para desarrollarse o evolucionar rumbo a
una perfecta interconexién mundial. En la ideologia del desti-
no global, las sociedades nacionales seguirian rutas paralelas
(en la practica, funcionan la interdependencia politico-econd-
mica y las relaciones de depredacién y de explotacién) en el
camino de un desarrollo cuya meta final implicaria el paraiso
técnico y el consumo de masas.

Por ello, el discurso de los intelectuales organicos del
neoliberalismo globalista mantiene los viejos tonos del evolu-
cionismo (hay que alcanzar a la «<humanidad» de Occidente) y
del difusionismo (hay que propagar por las ciberredes globales
los saberes y los modos de vida de Occidente). Con el término
«organicos» nos referimos tanto a los conservadores del viejo
liberalismo como a las élites logotécnicas, supuestamente
innovadoras, de los medios de comunicacién.

‘
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E]l mercado como paradigma

Si buscamos una idea unificadora de esa multiple recompo-
sicion de los dispositivos liberales, nos encontramos con la
palabra «mercado». Se trata en realidad de un paradigma vuel-
to hacia la estructuracién de las formas de elaboraciéon de la
realidad. Es sabido que, en el siglo xvi1, la maquina, con sus
caracteristicas de uniformidad y previsibilidad, presente tanto
en la fisica newtoniana como en las ciencias naturales, ser
via de metafora explicativa de las funciones de la naturaleza,
de la historia y, mas tarde, de los sistemas sociales. En el si-
glo XIX se impone progresivamente el paradigma del merca-
do, cuyos criterios de lucro y competitividad tienden a sus-
tituir a la naturaleza y a la historia en la teoria general de
las sociedades.

El porqué de la velocidad estd claro: hay que integrar en
todas las dimensiones los centros mundiales de decisién fi-
nanciera, desbloquear la circulacion instantanea de los capi-
tales y acelerar las informaciones. En cuanto al caos, «hay in-
certidumbre monetaria en un mundo de fiat money, de
monedas fiduciarias —emitidas por los estados nacionales—
no siempre basadas en sélidos fundamentos econémicos y con-
viviendo con dinero privado (activos financieros de tipo cua-
si-moneda). A escala global se difunde esa incertidumbre en
un contexto plurimonetario en el que ninguna moneda ocupa
el ‘centro’ —como coordinadora de la liquidez y de las finan-
zas—, reforzandose por lo tanto los desequilibrios entre las
balanzas de pagos».*

Surge de ello, al poco tiempo, una visién del mundo com-
prometida con la supremacia de la instancia econémica sobre
la politica. La ideologia del progreso es la primera cara publi-
ca de esa manera de pensar, que perdura hasta mediados del
siglo xX. Una vez liquidadas las ilusiones de un progreso uni-
versal e ilimitado, el avance técnico-cientifico aparece como
la ultima de las promesas realizables del capitalismo. Las tec-
nologias de la informacién, generadoras de una ideologia de
la comunicacién universal, se adecuan bien a la fase en la que
los mercados financieros constituyen el principal modelo de
funcionamiento de la vida social: la velocidad, la probabili-

4. Cf. José Carlos de Souza Braga, Folha de S. Paulo (Mais!), 1/9/1996, p. 5.
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dad y la inestabilidad o el caos se convierten en parametros
de homologacion del «mundo de la viday.

Esa «financiarizaciény veloz e inestable de la riqueza, que
desterritorializa espacios y mercados nacionales a favor del
espacio y del mercado mundiales, bajo control de empresas
multinacionales, es el verdadero rostro de la presente globali-
zacion. Es la reencarnacién actual, como se ve, de la misma
operacién civilizadora que, en el siglo X1x, entronizo el siste-
ma de la economia de mercado.

Escribe Polanyi: «La civilizacion del siglo X1x se apoyaba
en cuatro instituciones. La primera era el sistema de equili-
brio de poder que durante un siglo impidié que se diera nin-
guna guerra larga y devastadora entre las grandes potencias;
la segunda fue el patrén internacional del oro, que simboliza-
ba una organizacién unica de la economia mundial; la tercera
era el mercado autorregulado, que produjo un bienestar ma-
terial inaudito; la cuarta era el Estado liberal».® Esas institu-
ciones han venido determinando desde entonces el perfil ca-
racteristico de la moderna civilizacién occidental.

Para Polanyi, la matriz del sistema era el mercado auto-
rregulado —las leyes que regian la economia de mercado ofre-
cian las claves para el sistema institucional del siglo x1x. En
su tesis, sin embargo, esa idea de un mercado que se regula a
si mismo es una utopia: una institucién de ese tipo no podria
existir sin aniquilar la sustancia humana y natural de la so-
ciedad, porque destruiria al hombre y el paisaje.

Con el objetivo de protegerse, la sociedad toma entonces
medidas que perjudican a la autorregulacién del mercado,
desorganizan la vida industrial y perjudican asi de otra for-
ma a la vida social. Este dilema habria forzado al desarrollo
del sistema de mercado a tomar un determinado curso y fi-
nalmente a perturbar la organizacién social basada en él.

Segun la perspectiva de Polanyi, aunque las sociedades en
general estén limitadas por factores econdémicos, la civiliza-
cién europea del siglo XIX era especial, unica, por el hecho de
justificarse por el lucro. De ese principio deriva el sistema de
mercado autorregulado. La naturalizaciéon del homo econo-
micus sobre bases mercadoldgicas, llevada a cabo por Adam

5. Karl Polanyi, The great transformation, Boston, Beacon Press, 1968, p. 3
[edicién espafiola: La gran transformacién, La Piqueta, Madrid, 1997].
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Smith, era tan artificial como la psicologia del buen salvaje
llevada a cabo por Rousseau. Lo que se hizo en realidad fue
una retrospeccién ideolégica que forjaba la ficcién del hom-
bre primitivo como «naturalmente» propenso al mercado.

La investigacién antropoldgica e histérica ha mostrado
exhaustivamente que la economia humana, como un todo, esta
inmersa en sus relaciones sociales. La persona no actiia eco-
némicamente para salvaguardar sus intereses individuales en
la posesion de bienes materiales, sino para proteger su situa-
cién social, que implica reivindicaciones y conquistas. Los
bienes materiales se valoran positivamente cuando responden
a esas finalidades.

La argumentacién de Polanyi conduce a la critica del su-
puesto universalismo de la razén econémica. Demuestra que
el libre mercado y la economia politica solamente tienen sen-
tido en el 4mbito del capitalismo competencial y que la sobre-
yvaloracion de la instancia econémica en la vida social requie-
re una inhibicién institucional de otras esferas, segun el
ejemplo de la religiéon y del parentesco. Toennies formula la
misma observacién: «Cuanto mayor sea el drea comercial, més
probable serd que prevalezcan las leyes de intercambio y que
se ignoren aquellas cualidades no comerciales que relacionan
a las personas y a las cosasy.®

La economia politica implica, asi, una poderosa operacién
retdrica que sustituye (metonimicamente) la totalidad compleja
de la vida social por la parte —especializada, racionalizada
en términos de costes y beneficios— de la economia.

Todo esto significa que la integracion social a partir de la
infraestructura econémica, el famoso «determinismo econdémi-
co» que pasa de Ricardo a Marx, solamente es valido dentro
de los limites civilizadores de Occidente, cuya racionalidad, pro-
gresivamente seducida por sus propios instrumentos (técnica,
instituciones, relaciones de produccién, relaciones sociales e
individualismo), se pone al servicio del lucro pretendido por
la economia de mercado. La ontologia del homo economicus,
tedricamente problematica y socialmente antihumana, seria el
sintoma filoséfico de la barbarie moderna.

6. Ferdinand Toennies, Comunidad y asociacién: el comunismo y el socia-
lismo como forma de vida social, Peninsula, Barcelona, 1979, p. 84.
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De hecho, una economia de mercado autorregulado se fun-
damenta en la expectativa de que todo ser humano se com-
porte de manera que su objetivo sea alcanzar el maximo de
beneficios monetarios, ya que el orden de la produccién y la
distribucién de mercancias esta asegurado exclusivamente por
los precios. Puesto que la existencia de esa economia solamente
puede asegurarla una sociedad mercadolégica, se hace impe-
rativa la autonomia o la separacién institucional de una esfe-
ra politico-econémica dentro de la vida social.

La barbarie estd inscrita en el propio esquema operativo
de la economia politica en cuanto abstraccién del objeto y del
sujeto en una sistematizacién formal: sujeto y objeto existen
en la medida en que son comercializables, «monetarizablesy.
Frente a lo humano y a sus valores ético-politicos, comercio y
moneda son comparables a los barbaros- ostrogodos frente a
la herencia cultural griega. Como en la maldicién mitolégica
de Midas, el mercado transforma todo lo que toca en mercan-
cia. Trabajo, tierra, dinero (elementos esenciales de la indus-
tria), considerados a partir de un punto de vista empirico, no
son mercancias, puesto que no son bienes producidos para la
venta. Sin embargo, son transformados asi por una ficcién
mercadolégica del sistema econdmico.

De esa forma, de simple funcién de la organizacién social,
el sistema econdémico, por intermediacién del mercado, con-
vierte a la sociedad humana en su accesorio. La l6gica propia
de la civilizacion europea arrastra a todos los pueblos del pla-
neta en el impulso de una organizacién del valor que persi-
gue la explotacion racionalizada de la naturaleza y de las per-
sonas, aparentemente en beneficio de lo «humano», pero en
realidad en beneficio de un paradigma, el de la economia de
mercado.

Desigualdad y discriminacién

Ese paradigma, reductor y depredador, encuentra una formu-
lacion bastante clara cuando se piensa en el programa politi-
co anunciado por Truman tras la Segunda Guerra Mundial: el
«mundo subdesarrollado» deberia desarrollarse igual que los
paises econémicamente dominantes en el escenario mundial.
En esa formulacién esta implicita la hegemonia del universa-
lismo como doctrina politica, del capitalismo como principal
sistema econémico planetario, pero sobre todo del mercado
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como Unica forma de integracién social posible en los térmi-
nos del capital.

Cada vez mas ofuscada por el brillo del progreso tecnoldgi-
co, mecida por los cantos de.sirena neoliberales, la conciencia
econdmico-cuantitativista de Occidente «olvida» la parcialidad
simbolica de ese supuesto universalismo politico-econdémico.
Olvida, por ejemplo, que ese universal se apoya en el particu-
larismo de una tradicién cultural europea, generadora de una
vision del mundo reduccionista.

La discriminacién —desde sus formas difusas hasta el
racismo stricto sensu— estd arraigada en el tejido social de la
civilizacién tecnoeconémica. De ahi parten formas que crean
necesariamente un margen estructural de pobreza (en funcién
de la siempre dada interconexion en términos desiguales en-
tre las naciones), como han venido demostrando varios ana-
listas econémicos, siguiendo el ejemplo de Galbraith.

De ese margen surge una especie de «racismo socioeco-
ndémico» con tres funciones principales: «permite aumentar o
reducir en cualquier zona de espacio-tiempo particular el
numero de los destinados a los papeles econémicos menos re-
munerados y gratificantes, segin las necesidades del momen-
to. Genera y recrea constantemente comunidades sociales que
condicionan a sus nifios a desempenar un papel apropiado
(incluso si evidentemente eso los conduce a formas de resis-
tencia). Y suministra una base no meritocratica para justifi-
car la desigualdad. Precisamente porque el racismo es antiuni-
versalista en su doctrina ayuda al capitalismo a mantenerse
como sistema».” Ese aspecto simbélico, que penetra en las re-
laciones sociales de produccion, suele ser omitido incluso por
los criticos del capitalismo a favor de una argumentacién sos-
tenida por la légica del mercado como un supuesto absoluto.

Asi proceden los analisis que, desde el final de la Segunda
Guerra Mundial, han intentado explicar el empobrecimiento
de los llamados paises «periféricos». Tanto en el punto de vis-
ta de los analistas de la CEPAL como en el de los tedricos de
la dependencia o de los ciclos de crecimiento de larga y me-
dia duracidn (ciclos de Kondratieff), se transparenta un «tec-
nicalismo» que acaba poniendo en préactica tautolégicamente

7. Immanuel Wallerstein, cit. Por Patrick Dias, Un autre partage, Erés/
UNESCO, Paris, 1993, p. 48.




